
APPROCCI DIVERSI AL MARKETING INTERNAZIONALE 
(DAL TRADIZIONALE ALL'AVANZATO) 

"La strategia di marketing è un "problema locale", il che 
significa che la miglior strategia deve differenziarsi da un paese 
all'altro... e che l'elaborazione della strategia deve essere lasciata a 
dirigenti o rappresentanti locali...". 

"Il marketing mix dell'impresa può essere considerato come 
il punto di partenza per impostare il mix per il mercato internazio-
nale...". 

"È possibile elaborare una strategia di marketing internazio-
nale su scala globale prendendo contemporaneamente in considera-
zione tutti gli elementi componenti la strategia stessa...". 

"Il marketing internazionale è la trasposizione o l'estensione 
del marketing a livello ultra nazionale che, partendo dalla cono-
scenza del mercato (fornita dalle ricerche sul mercato estero) e 
delle sue esigenze, formula programmi, politiche e tattiche per 
soddisfarle almeno parzialmente e ne cura l'attuazione. 

Prescinde da ogni operazione amministrativa, tende a defini-
re a breve, medio e lungo termine quale prodotto offrire sui diversi 
mercati, quando offrirlo, quanto offrirne e in che modo...". 
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