
Sulla piattaforma digitale 
Intervista a Simone Bedetti di Giuliana Olivero 

Q ual è l'identità di Area51 
Publishing? 

Siamo editori di contenuti: 
contenuti digitali, a basso costo, 
sempre disponibili e immediata-
mente accessibili. Il progetto è 
decollato nel febbraio 2010, do-
po una lunga gestazione. Con 
Area51 Publishing abbiamo uni-
to la nostra lunga esperienza nel-
la creazione di con-
tenuti, che sono il 
sistema nervoso 
centrale della cultu-
ra intesa come cir-
colazione - quindi 
anche mercato - di 
valori, significati, 
esperienze, alle po-
tenzialità che il di-
gitale offre oggi, ri-
trovando, con i lin-
guaggi e i supporti 
mobili cresciuti ne-
gli ultimi anni, dagli 
smartphone agli e-
reader ai tablet, 
proprio la centralità 
dei contenuti ri-
spetto al privilegio 
della cultura del-
l'accesso tipica del 
web. 

chissime mappe, per ogni batta-
glia proponiamo una scheda in-
formativa e cinque-sei mappe 
che ricostruiscono l'evento. In 
totale, trenta pagine di testo tra-
dizionale e oltre cento mappe. Ci 
ritroviamo così con un rapporto 
di circa 3 a 1 fra immagine e te-
sto: tutto finalizzato al contenuto 
(e quindi al lettore). Abbiamo 
inoltre pubblicato in ebook, in 

CERCHI IDEE REGALO? RILASSATI... 

Che cosa pubbli-
cate, e come? 

QUEST'ANNO REGALA L'ARTE 

Operiamo su tre 
piat taforme-l in-
guaggi distinte e in-
trecciate: realizzia-
mo ebook nei for-
mati digitali stan-
dard (in ePub e per 
Kindle), audiolibri 
in Mp3 e app [ap-
plicativi] per iPad e 
iPhone, sviluppate 
nativamente con il linguaggio di 
programmazione Apple. Questa 
caratteristica ci permette di parti-
re dal contenuto - e non più dal-
l'oggetto-libro - per realizzare 
ogni volta il prodotto più adatto. 
Qualche esempio. L'ebook Le 
grandi battaglie dell'antica Roma. 
Voi. 1 rovescia completamente 
l'approccio del classico libro car-
taceo di argomento storico: inve-
ce di lunghe pagine di testo e po-

Scegli tra più di 100 lavori di decine di artisti che 
h a n n o pa r t ec ipa to alla c a m p a g n a di r i f inanz iamento , 
in mos t ra e in vendi ta a Torino dal 10 al 20 dicembre 
presso ARTEGI0VANE TORINO, Via Crescentino, 25 
(orario di visita: martedì-venerdì, dalle 15 alle 19; 
sabato 10-13). Puoi a n c h e vedere e acquis tare le ope re 
c o m o d a m e n t e da casa, c o n s u l t a n d o il catalogo online 
che trovi sul sito dell ' Indice (www.lindiceonline.com). 

una nuova traduzione, uno dei 
capolavori dello scrittore france-
se Gérard de Nerval, Sylvie, poi 
abbiamo realizzato l'audiolibro 
affidandone la cura artistica alla 
regista teatrale Francesca Miglio-
re del Teatro della Rabbia di Bo-
logna. Per quanto riguarda le 
app per iPad, ne stiamo svilup-
pando una, in collaborazione 
con gli studenti del corso di illu-
strazione e animazione dello Ied 

Editoria 
di Milano, incentrata sull'uni-
verso di Edgar Allan Poe: voglia-
mo sfruttare tutto il potenziale 
multimediale (musiche, anima-
zioni, effetti sonori, interazioni 
touch, voci narranti) per trasfor-
mare un classico in una vera e 
propria esperienza narrativa. 

Le collane? 

Area51 Publishing ha una vo-
cazione generalista. A giugno 
2011 contiamo circa quaranta 
titoli in catalogo tra app, audio-

libri e ebook. Ab-
biamo due collane 
di audiolibri, en-
trambe dirette da 
Massimo Mazzo-
ni, che puntano 
all'esperienza liri-
ca: "Italiana", che 
propone i mondi 
dei nostri grandi 
poeti come D'An-
nunzio, Leopardi, 
Pascoli, e "I Tita-
ni", in cui stiamo 
pubblicando inte-
gralmente, e con 
apprezzabile suc-
cesso di vendite, 
Ylliade nella tra-
duzione di Vin-
cenzo Monti, letta 
da Franco Co-
stantini e presen-
tata da Valerio 
Massimo Manfre-
di. Per quanto ri-
guarda gli ebook, 
possiamo citare le 
collane di storia 
"Spirito guerrie-
ro" e "E-Story", la 
collana di narrati-
va "Impronte di-
gitali" e la collana 
"Visionari", dove 
proponiamo auto-
ri "obliqui" e di-
menticati come il 
dadaista Johannes 

Baader e le sue deliranti Quat-
tordici lettere del Cristo, per la 
prima volta tradotte in italiano. 
Tutti i nostri titoli sono disponi-
bili esclusivamente per down-
load digitale dal nostro sito 
(www.area51publishing.com) e 
tramite la piattaforma di distri-
buzione Stealth, da iTunes (gli 
audiolibri e le applicazioni) o da 
Amazon.com (gli ebook per 
Kindle). 
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Carocci editore (S* 

Ce l'abbiamo fatta. 
O quasi. Il rifinanzia-
mento dell'Indice Scarl 
è a due terzi dell'obiet-
tivo (200.000 euro), 
non ci sono creditori 
incombenti, la macchi-
na ronza. Possiamo 
con tranquilla coscien-
za - e una punta di sfi-

da a coloro che ci avevano prognosticato morte prematura - in-
dire la campagna abbonamenti per il prossimo anno. Ma la ra-
gione profonda non è nemmeno quella. La crisi, la nostra crisi 
nella crisi, è stata per "L'Indice" un'iniezione di vitamine. Non 
solo la redazione ha tenuto eroicamente botta, anche come prin-
cipale creditrice (non lo sarà più!), ma una nuova generazione in-
terna alla rivista ha prodotto un blog che si è rivelato un imme-
diato successo, si è consolidato un rapporto di scambio con la 
"New York Review of Books", sono sul punto di essere sfornati 
altri progetti importanti che riguardano l'on line, l'uso dell'ormai 
ragguardevole archivio accumulato (circa 40.000 recensioni in 
27 anni e mezzo), la promozione all'estero. 

Tanti lettori, colleghi giornali, mecenati. Piccoli e meno picco-
li ci hanno dedicato attenzione e quindi aiuto. Li ringraziamo 
tutti, con la consapevolezza che la strada è ancora lunga e irta di 
ostacoli. Non basta vivere un altro anno per poi rilanciare un gri-
do di allarme. Preferiamo prolungare quello in atto. La campa-
gna abbonamenti è l'occasione. Accanto a quelli con lo sconto 
(paga due prendi tre) ci siamo inventati quello di sostenitori (pa-
ga due, prendi uno più una stampa di Matticchio). Se duecento 
di voi raccogliessero questo ulteriore appello e lo trasmettessero 
a quattro amici, non 
sarebbe soltanto ga-
rantita la sopravivenza 
dell"Tndice" ma la sua 
vita libera e fattiva. 

Un'ultima osserva-
zione. Auguriamo all'I-
talia quell'iniezione 
energetica che abbia-
mo ricevuto dalla no-
stra piccola crisi. 

I dolori del giovane editore 
digitale? 

Innanzitutto, i piaceri. Il pia-
cere di assistere da protagonisti 
alla metamorfosi dell'editoria 
nel suo complesso e all'entrata 
in scena di nuove figure chiave: 
sviluppatori, web designer, at-
tori, animatori, musicisti. Il 
piacere di concentrare i costi 
del prodotto sul contenuto e 
non più sul suo supporto (la 
stampa del libro), creando più 
lavoro per chi quei contenuti li 
produce (autori, editor, tradut-
tori, disegnatori...) e li comu-
nica (ufficio stampa, comunica-
zione 2.0). Gli aspetti negativi 
sono i classici rischi della speri-
mentazione, dell'avventura. 
Stiamo esplorando un nuovo 
mondo di cui non si conosce 
quasi nulla, e alle resistenze di 
chi è assuefatto alle vecchie re-
gole del gioco si aggiungono le 
inside del web, ancora domina-
to dai fornitori di connettività, 
dai gestori di piattaforme e dai 
produttori di hardware. In Ita-
lia, poi, scontiamo anche la 
cronica mancanza di rapporto 
tra cultura e mercato. Il giorno 
in cui la maggioranza dei letto-
ri forti guarderà ai contenuti 
digitali con interesse e confe-
rendo a essi il valore, anche 
economico, che meritano, po-
tremo dire di aver oltrepassato 
il nostro Rubicone. 

Laureato in filosofia, Simone 
Bedetti lavora da quindici anni 
nel mondo dell'editoria, carta-
cea, digitale, radiofonica e tele-
visiva. Nel 2010 ha dato vita al-
la casa editrice digitale Area51 
Publishing specializzata in 
ebook, audiolibri e applicativi 
per iPhone e iPad. • 

Le immagini 
Questo numero del giornale è in-
teramente illustrato con le opere 
della mostra MERCI MATTIC-
CHIO - Artisti per L'Indice che 
si replica dal 10 al 20 dicembre 
presso ARTEGIOVANE in via 
Crescentino 25 a Torino (vedi 
riquadro). Le opere saranno 
anche visibili nel Catalogo on li-
ne che stiamo approntando 
(www.lindiceonline.com). Quel-
lo che segue è l'elenco degli arti-
sti che ci hanno sostenuto ai 
quali va il nostro più grande ri-
conoscimento. 

ALESSANDRO ALBERT 
ANDREA FILIPPINI 
ANDREA MASSAIOLI 
ANDREA ROCCIOLETTI 
BARTOLOMEO MIGLIORE 
ENZO GAGLIARDINO 
EUGENIO COMENCINI 
FERRUCCIO MUSIO 
FRANCESCO CASORATI 
FRANCOIS FARELLACCI 
G. Cossu 
GIANCARLO BARALDO 
GIORGIO VACCARINO 
GIOVANNA PICCIAU 
IOLE CILENTO 
LAURA AMBROSI 
MANUELA ADREANI 
MARCOLINO GANDINI 
MARILENA CATALDINI 
MARIO DONDERO 
MARIO MAFFUCCI 
MARTA AMPOLO 
MAURA BANFO 
MICHELANGELO PISTOLETTO 
MONICA CAROCCI 
PAOLO CHIARLONI 
PAOLO LEONARDO 
PAOLO VERZONE 
PIERO GILARDI 
SEBOO MIGONE 
SERGE SERGHIEIEV 
SIMONA MINNITI 
TURI RAPISARDA 
U G O NESPOLO 
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