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b) Il progetto

In una situazione come quella descritta nel rapporto di

ricerca e qui molto brevemente sintetizzate, è necessario

mettere in campo degli interventi che possano aiutare le

imprese di piccola e media dimensione a crearsi nuovi spazi

di mercato.

L'iniziativa della Camera di Commercio di Torino realizzata

con il Subfor Service è un'ottima base da cui partire per

poter avere le informazioni necessarie per indirizzare gli

interventi su settori definiti di imprese.

Lo scopo dell'iniziativa è infatti come si è detto, quello

di aiutare le imprese - attraverso un'assistenza qualificata

- a diversificare sia i mercati di sbocco che i prodotti.

Partendo dalle specializzazioni merceologiche delle imprese

dell'area si tratta di commissionare uno studio volto ad

individuare delle nicchie di mercato in grado di assorbire

le produzioni della provincia o ad esse affini.

Le competenze per effettuare tale studio non dovrebbero

mancare nell'area Torinese dove sono presenti centri di

ricerche sicuramente qualificati ad affrontare tematiche

come quelle sopra proposte.

Una volta individuate le nicchie di mercato si dovrà

valutare se tali nicchie rispondono alle specializzazioni

produttive della provincia, o se sono raggiungibili

attraverso delle produzioni che attualmente non rientrano

tra quelle della provincia, ma che hanno in comune con

queste ultime processi e tecniche produttive.

Una volta effettuato lo studio di mercato, e individuate le

nicchie nelle quali si potrebbero inserire le imprese della
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