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dotte hanno un valore inferiore al loro costo. Ebbene, appunto la
inferioritd del loro valore rispetto al costo rivela e sancisce la
irrazionalita. della loro produzione. Del pari pud darsi che un pro
dotto, il quale fin qui si vendeva al valor di costo, ora, per le
mutate condizioni della domanda, debba vendersi ad un valore in-
feriore al costo. Ora in tal caso la mutazione nel valore integrale
del prodotto sociale non designa gia una mutazione corrispondente
nella quantita del prodotto stesso poichd questa & rimasta in-
variata — ma designa perd abbastanza esattamente la irraziona
lita sopraggiunta di una parte della produzione. Viceversa, se il
valor di un prodotto si eleva sul livello del costo, a motivo di una
accrescinta richiesta, I'aumento del valore integrale del prodotto
v abbastanza esattamente la irrazionalita della richiesta so-

o la presenza di una richiesta esuberante, rispetto

'offerta esistente di un dato prodotto.

a

Secondo taluni, il metodo del valor di cambio avrebhe meriti
ben maggiori, quanto che perverrebbe a misurare con perfetta
esattezza la massa dell’utilita prodotta. Infatti, si dice, quando

I'offerta di prodotto s'aceresce, senza che ne cresca in correla

a, scema la sua wiilitd finale, nonche il prodotto
massa delle utilith vendute, ossia 1'wfilitd econo
to: ora la diminuzione di valore, che in tali ¢

per 'appunto esattamente la diminuziond

II"utilita (1). Ma anche tralasciando quant
sulla indetermipabilita fatale dell’utilitad, non

variazioni del valor di cambio

tegrale misurino esattamente le variaziomi dell’

non misurano punto le variazioni dell’utilita
fin qui il prodotto era 100, I'utilith finale 1, il prezzo unitario 1

totale 100, e se ora l'offerta cresce a 200 e l'utilita

.
A -

finale scema a s ossia del 75 °/,, il prezzo totale scema ad

1 2 :

X 200 = 50, ossia scema soltanto del 5( . Dunque la di-

minuzione del prezzo totale non riflette punto esattamente la dimi-

nuzione dell’utilita finale. Ma essa non misura nemmeno esattamente
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